Indledning

Om den verden, vi lever i, kan man sige to ting: Forst og frem-
mest er den skabt af den levende Gud. Derfor er den fyldt med
gode ting, som er en umadelig velsignelse for os. Men det er ogsé
en verden, som er faldet i fjendehdnd. Satan er kommet til, og
derfor truer verden ogsd os som kristne.

Fordi verden altsd udger en trussel, skal vi vaere serlig op-
marksomme, ndr den @ndres, sd vi ikke bliver overlistet — og
verden har endret sig meget hurtigt de seneste 30 ar. Verden,
kedet og Djaevelen kan hurtigt forandre deres udtryksmade.

For ikke sd leenge siden var jeg pé en missionsopgave i Kenya.
Mens jeg var der, fandt jeg ud af, hvorfor lgver kan sammen-
lignes med ubdde. Da den konference, jeg deltog pa, var forbi,
havde vi et par vidunderlige dage i Masai Mara-reservatet. Vi fik
mulighed for at se lgverne forfelge deres bytte; impalaer, gazel-
ler oglignende dyr. Fra Land Roveren kunne vi med tilbageholdt
andedreet folge med i, hvordan lgverne nermede sig flokken.
Dyrene stod i solskinnet og tenkte: »Vi ved godt, hvor lgverne
er.« De virkede ubekymrede og tog ikke megen notits af loverne.
Men loverne sank ned i det lange graes og kravlede naermere — sa
forsigtigt, at graesset knap rorte sig. De 13 sa lavt, at man ikke

kunne se, hvor de var. Og pludselig angreb de fra en helt uventet
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retning. Dyrene spredtes — de var blevet overlistet — og nogle
blev draebt.

Vores kultur har andret sig. Vi er blevet en del af et konsum-
samfund eller et forbrugssamfund, og vi udfordres dermed pé
en anden méde end for tyve ar siden. Denne kultur lister sig ind
pé os ad uventede veje. Som kristne ma vi derfor vere vigne, sa
det ikke gir os som gazelleflokken i Kenya — at nogle fra Guds
hjord gér til grunde. Skriften forteller os, at »Djevelen gir om-
kring som en brelende love og leder efter nogen at sluge.« (1 Pet
5,8).

Vi er rige i Vesten

Sammenlignet med resten af verden er vi rige i Vesten. Vi feler
os maske ikke rige som en arabisk sultan eller Bill Gates, men
vi er rige. Eksempelvis leegger detailhandlen i dag beslag péd fem
gange mere af Englands jord end for blot 10 ar siden. Shopping
er blevet det nationale tidsfordriv. Det er, hvad folk bruger deres
fritid pa. Naturligvis har vi alle brug for visse ting for at leve,
men det lader til, at vi bevaeger os mod et samfund, hvor men-
nesker lever for at forbruge.

Folk elsker at vaelge ud og kebe ind. Pa en eller anden made
foler vi os sikrede og trostet gennem det at erhverve os ting. Det
anslds, at vi hver iseer — i gennemsnit — udsattes for flere tusinde
reklameindslag om dagen fra tv, radio, plakater, blade og inter-
net. Verden omkring os forandrer sig hurtigt. Hvordan skal vi
som kristne leve med denne »forbrugerisme«, som prager hele
samfundet? Hvordan skal det kristne discipelskab forme sig pé

baggrund af konsumsamfundet?
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Med Guds hjelp er det, hvad denne bog vil forsege at svare

o

pa.

Hvad er forbrugerisme?

Lad mig forst sige lidt om, hvad forbrugerisme er. Den moderne
verden har leenge vearet et materialistisk samfund. Méske har vi
bevaeget os i den retning gennem hele det tyvende arhundrede.
Eksempelvis var kommunismen en form for materialisme, der
lovede lige vilkar for alle — centreret omkring Karl Marx’ gko-
nomiske teorier. Kommunismen benaegtede Guds eksistens og
var kun interesseret i samfundets materielle velstand. Det er én
form for materialisme. Men kapitalismen er i grunden blot en
anden udgave af det samme. Fra et »frit markeds-synspunkt«
tilstreebes den individuelle rigdom og velstand. Materialismen
har altsd flere ansigter.

Men forbrugerismen gar et skridt videre. Den beskrives bedst
som en steerkt overdrevet, privatiseret form for materialisme. I
hundreder af r har mennesker teenkt pa, hvad de kunne have
behov for i deres hjem. Men nu lefles der for disse behov pé en
helt anden made end tidligere. Forbrugerismen er langt staerkere
end materialismen.

For det forste: Forbrugerismen er ligesom materialismen
koncentreret om denne tidsalder, denne verden, vores fem san-
ser — og de ting vi kan rore, smage se, hore og lugte. Forbruger-
ismen fokuserer pé de ting og de input, som appellerer til vores
sanser.

For det andet: Ligesom materialismen praesenterer forbru-
gerismen materielle goder og ydelser som garantier for lykke.

Mennesker fristes til at seette deres lid til velstand og det mate-
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rielle. Den rige bonde i Jesu lignelse ejede meget. Derfor mente
han at have alt under kontrol. Budskabet er: »Du bliver lykkelig,
hvis du ejer ...« Det kan gelde alt muligt: huse, biler, en god
pensionsordning. Men der laegges op til, at lykken og trygheden
knytter sig til disse ting. I den forstand kan forbrugerismen siges
at vaere udtryk for det sekulere héb.

For det tredje: I forhold til materialismen leegger forbrugeris-
men vegt pd den magt, som ligger i kundens personlige valg. Vi
kan godt lide folelsen af denne magt. Det handler ikke blot om,
at vi far opfyldt vores materielle behov, eller at der en mangfol-
dighed af ting, vi kan eje. I tilgift har vi mulighed for at veelge. At
veere i stand til at veelge de ting, vi gnsker, er en méde at udtryk-
ke os selv pd, og folk har meget stor forngjelse af det. Dette fokus
pa valgmulighederne og de personlige forudsetninger kombi-
neret med den ggede kobekraft er den centrale forandring, som
er sket i lgbet af de seneste dr. Verden har bevaget sig — maske
endda uden at vi har bemaerket det.

I 1962 talte praesident Kennedy til Kongressen om forbruger-
nes rettigheder. De handlede om ret til sikkerhed, ret til at blive
informeret, ret til at vaelge og ret til at blive hert. Indtil dette
tidspunkt havde industriens budskab veret ret simpelt: »Det her
har vi lavet, hvis du ensker at kebe det.« Men i 1965 blev Ralph
Nader den forende talsmand for kebernes rettigheder. Han
skrev en bog vendt mod bilindustrien: »Unsafe At Any Speed«
—»Usikker ved enhver hastighed.« Han holdt gje med, at regler-
ne blev overholdt, og udstillede de firmaer, som ikke gjorde det
godt nok. Forbrugerombudsmands-institutionen var sd smat pa
vej. Siden hen fulgte mange andre tiltag, blandt andet de dybde-

borende — og uhyre populere — tv-programmer, som forsvarer
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forbrugernes rettigheder og seger at afslore fejl og ulovligheder
hos producenter og forhandlere. Alt dette lader ikke til at have
meget at gore med det kristne discipelskab, men haeng pa!

P& markedet er der sket det, at magten ikke lengere ligger
hos producenten, men hos kunden og forbrugeren. I stedet for
at producenterne egenmeegtigt fremstiller deres produkter, som
det passer dem, er de nu nedt til at lytte til forbrugeren. Derfor
foler kunden sig magtfuld. Men denne folelse af at have magt og
vaere i stand til at veelge, hvordan man vil bruge sine penge, bli-
ver manipuleret. Producenterne og forhandlerne ved, at det ikke
bare er tingene i sig selv, som betyder noget for keberne, men
ogsa at netop folelsen af magt er en vesentlig del af forngjelsen,
ndr folk keber et eller andet. Nar vi gar ind i en forretning, vifter
vi med vores kreditkort, og i samme nu bliver ekspedienterne
vores tjenere. Vi er herskerne; vi foler os som guder. Og den fo-
lelse virker meget forforende pa os. Det vidste Satan allerede i
Edens have (1 Mos 3,5). Vi kan fa alt, hvad vi ensker. Med et
kreditkort i handen fristes vi endog til at bruge penge, som vi
ikke engang har tjent endnu.

Forbrugerismen er som et andet evangelium — de sekulere
gode nyheder. Vi kan groft definere det siledes: Forbrugerismen

er loftet om, at lykke opnds gennem materielle goder og ydelser.

Plus og minus

Hvordan skal vi som kristne forholde os til dette? For det forste:
Selvom det mdske kan overraske, skal vi ikke udelukkende vere
negative. Hvorfor ikke? Fordi vi m4 forsta, at kristendommen er
en materiel religion. I modsetning til nogle af de vranglerere i

Det Nye Testamente (1 Tim 4, for eksempel), der modsatte sig
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agteskab og forskellige former for mad, fordi de mente, at de
materielle ting var onde, tror vi, at den fysiske verden er skabt af
Gud. Derfor er der noget godt forbundet med den. Ganske vist
er verden sa at sige blevet kapret af Djavelen, men i sin oprin-
delige skikkelse er der ikke noget galt med den fysiske verden.
I inkarnationen pitog Gud sig selv et fysisk legeme. Derudover
tror vi heller ikke, at Gud ved tidernes ende vil udslette det fy-
siske univers, men at han vil rense og forny det. Vores mate-
rielle virkelighed er altsd fundamentalt set god. Derfor ma vi
veere forsigtige med, hvordan vi neermer os dette med at eje. Vi
behgver ikke at vaere fuldsteendig negative. Det kan vi sikkert
godt se. Det gor stort indtryk pd os at se alle dem, der lider ned.
Som kristne ensker vi at se mange fa opfyldt deres behov for
fode, husly, kleeder, og hvad de ellers treenger til. Det materielle
er godt, ndr det bruges ret.

P& den anden side: Nér vi betragter forbrugerismen, ser vi
med det samme, at der er grund til bekymring pd i hvert fald de
tre omréder, der vedrorer gkologi, retferdighed og spiritualitet

For det forste: Kristne ma nedvendigvis veere opmearksomme
pa verdens okologi. 20% af jordens befolkning forbruger 80% af
jordens ressourcer. Men hvis flertallet insisterede pa at leve dette
liv med masser af teknologi, stort energiforbrug og dyr livsstil,
sd findes der ikke tilnermelsesvis den meaengde gronne og sva-
nemaerkede produkter og teknologier, som der er behov for. Det
gar ikke i leengden. Gud havde ikke teenkt sig, at vi skulle herske
over jorden pad den mdde.

For det andet: Kristne ma veere optaget af spergsmalet om
retfeerdighed. Jeg nyder at gé i vores nye biograf en gang imel-

lem. Der er ni sale, og jeg kan hver gang veelge mellem en rekke
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forskellige film. I sliksalget ved indgangen er der igen frit valg
pa alle hylder. Der er ikke noget galt med en aften i byen. Vi har
brug for at slappe af en gang imellem. Men for ikke sa laenge
siden herte jeg om en teorke i neerheden af Victoriasgen i Kenya
og om en lille dreng, som havde gravet en ded hund op for at fa
noget at spise — og dede af det. Mens jeg sad i biografens forhal
med dens is- og sliksalg, teenkte jeg: »Stop lige engang! Er det
her retferdigt? Er det rimeligt?« Samvittigheden taler sit tyde-
lige sprog. Som kristne er vi nadt til at overveje disse ting. Vi
behover ikke veere festdrabere, men vi mé have dbne gjne for,
hvordan det stér til med retferdigheden i denne faldne verden
— preeget af fattigdom og ned.

Det tredje omrade, vi skal vare opmearksomme pé, er spiri-
tualiteten. Forbrugerismen preeger vores syn pd tilverelsen, og
dermed pavirkes ogsa spiritualiteten. Den méde, som forbru-
gerismen former os pd, stemmer ikke nedvendigvis med den
mdde, Kristus i evangeliet onsker at forme os pa. For eksempel
lever vi i en verden med kreditkort, hvor vi kan f3 alt, hvad vi
onsker os — her og nu. Hvordan skal vi da leere tdlmodighed? Og
igen: Hvordan kan forbrugerismens vegtlegning pa den mate-
rielle virkelighed hjalpe os kristne, ndr troen handler om »...
overbevisning om det, der ikke ses« (Hebr 11,1)?

Lad mig ogsa sperge: Hvad spaender ben for de fleste kristne
nu om dage? Hvad holder vores kristenliv pa vdgeblus? For mig
at se er det ikke store synder som tyveri eller &gteskabsbrud,
der udhuler de fleste kristnes andelige liv. Det, som virkelig un-
derminerer os andeligt, er, at vi er fanget i forbrugssamfundets
trivialiteter: banale fjernsynsudsendelser med sportstransmis-

sioner og seebeoperaer. Vi lever rastlgse liv fordrsaget af tusinder
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af valgmuligheder, der alle afleder vores opmarksomhed fra det
egentlige, det som virkelig betyder noget — vores Gud. Forbru-
gerismen stjeler vores fokus, og vort dndelige liv lider skade.
Selvom mange aspekter ved forbrugerismen ikke er forkerte i sig
selv, kan de veere med til at aflede vores opmerksomhed fra det,
som er vigtigt.

Det er alt dette, vi md se i gjnene. Verden har forandret sig.
Pdvirkningen kommer fra en anden retning end tidligere, og det
ma vi veere opmarksomme pa. Ellers vil vi drukne under en la-
vine af valgmuligheder og materialisme. Hvor skal vi begynde?
Jo, vi vil begynde med at overveje forbrugerismen i lyset af Gud

som Skaber.



